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A los colegas comunicadores
de la Escuela de Comunicacion Estratégica de Rosario
y a los alumnos de mis seminarios de posgrado,
porque juntos supimos que, cuando hay entusiasmo, se crece
(en-tu-Zeus en griego es en tu dios)
y que la innovacion sélo es posible desde la alegria.

Hemos sentido ese estado al transitar diferentes saltos evolutivos en los
proyectos de investigacion en comunicacion estratégica que desarrollamos.
No ha sido facil. No ha sido siempre luminoso, pero la alegria fue suficiente

como para dar continuidad a este despliegue tedrico metodologico
durante 28 afios.

Lo disfrutamos, nos entusiasmé transitar, crecer y aportar
lo que pudimos para crear una exploracion otra de la comunicacion desde
los nuevos paradigmas. Queremos mds.

iSiempre en viaje!
Dicen que algunos viajan para llegar; otros solo lo hacemos para ir.
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